
КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА.
Игра по крупному.

Евгений Ходченков.



А ПОЧЕМУ КОНТЕКСТ?

Крупный и постоянный «поставщик».

Заинтересованная, «горячая» аудитория.

Вы сами можете регулировать «поток» клиентов.

Трудно представить, альтернативный вариант.

Контакт - борется с рекламой, банеры не работают, 
рассылки становятся менее эффективны.



ПОДГОТОВКА К «ОХОТЕ».

Важней самой «охоты» в РАЗЫ!

У Вас был свой бизнес?

Психологическая подготовка :
Тратите ли деньги на рекламу? И сколько?

Нужно знать свои «показатели» рекламы. Вы знаете?



ПОКАЗАТЕЛИ РЕКЛАМЫ.
Средняя стоимость клика?
Стоимость активированного подписчика?
Стоимость клиента 1-го уровня.

Стоимость клиента 2-го уровня.
Средняя доходность с партнерок на 1000 подп.

Показатель отписок за месяц? 



ПОЧЕМУ ЭТО ВАЖНО?



КТО ВАШИ ЛЮДИ?
Сами Вы не сделаете хорошую рекламную кампанию.
Встаете вопрос: откуда брать специалистов?
Фриланс: За и ПРОТИВ.

Специальные компании и частники «по знакомству»
Лучший вариант - выпускники нормальных курсов.

Лучший вариант - абонентка или PPL (за подписчика).



ГОТОВИМ СТРАНИЦУ.
Тестировали ли Вы заголовок?
Проверяли ли Вы кроссбраузерность?
Тестировали ли работоспособность формы?

Проработана ли страница подтверждения?
Проработана ли финальная страница посадки?

Собираете ли Вы отзывы при отписке?



ГОТОВИМ СТРАНИЦУ.
Есть ли у Вас причина действовать прямо сейчас?
Есть ли отзывы на странице и другая пост. инф-ия?
Есть ли на странице посторонние активные ссылки?

Настроена ли работа с exit-трафиком?
Есть ли ссылка на тех. поддержку? (только временно)

Есть ли на странице оператор 24/7 ?



ГОТОВИМ СТРАНИЦУ.
Есть ли у на странице элементы Social Proof?
Есть ли на странице информация «СПАМУ- нет!»?
Есть ли у Вас прокрутка ниже «1-го монитора».

Есть ли на странице большая графическая шапка?
Используете ли Вы скрипты «обратной связи»?

Используете ли аналитику и вебовизор?



ГОТОВИМ СТРАНИЦУ.



ПЕРВАЯ ВЫЛАЗКА.
Тратим не более 3000-5000 рублей.
Но снимаем все показатели.
Прогоняем весь процесс еще раз.

Еще раз снимаем все показатели.
Какой трафик выбрать?

Контекстный или на площадках рекламной сети?



ИДЕМ НА КРУПНУЮ ОХОТУ.

Как часто снимаем показатели?
Каждые 2-3 дня;

За какими показателями следить?
Цена клика;Конверсия в подписчика:% подтв. подп-ов.

Отделение экономически неэффективных слов.

Либо глубокой аналитикой, либо сегментированием.



КОГДА МОЖНО РАСТИ?
После 2-3 успешных циклов?
Как? Скупать новые НЧ и СЧ расширяя тематику?
«Горячий» трафик: «Как...?» «быстро, завтра...»

«Теплый» трафик. «Какие?», «Каким образом?»
«Холодный» трафик. Без вопросов и глаголов.

Разделение крайне условное, Вы можете свое сделать.



КОНКУРЕНЦИЯ.



КОНКУРЕНЦИЯ.



КОНКУРЕНЦИЯ.



КОНКУРЕНЦИЯ.



КОНКУРЕНЦИЯ.



КОНКУРЕНЦИЯ -МНОГО ДЫР!
У любителей постоянно кончаются деньги.
Практически всегда не охвачены регионы.
Не охвачены выходные и ночи.

Скупается «пустой» и накрученный трафик.
80-90% - «экспериментаторы». Быстро уходят.

И если честно... Пока на всех хватает.



ПОЛЕЗНЫЕ ФИШКИ.
Постоянно работайте над СTR.
Одно слово - одно объявление.
Модерация - не приговор.

Модераторы -живые люди, можно договориться.
Соберите обратную связь на «первой вылазке».

Подарок: ПРОСТОЙ СПЛИТ-ТЕСТ.

Забирайте здесь: http://fin-svoboda.com/bonus.zip

http://fin-svoboda.com/bonus%60
http://fin-svoboda.com/bonus%60


ИЛИ ЗДЕСЬ.



ИНСТРУКЦИЯ.



ДОМАШНЕЕ ЗАДАНИЕ.
Проработать раздатку (пустых полей не д.б.)!
Сделать анализ конкурентов.
Найти 100 новых ключевиков у конкурентов.

Подать объявление о поиске спеца по контексту.
Составить список «околотематических» ниш.

Запланировать ежемесячный «бюджет».


